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出品方：香罗居非遗研究院 × 香罗居品牌报告编号：XLR-RPT-2026-003数据周期：2025 年 1 月 — 2026 年

5 月本期命题：把非遗穿进地铁、穿进咖啡馆、穿进周五晚上的火锅局——香云纱正在重新定义"日常"

卷首语

五年前，你在街上看到一个人穿香云纱，大概率会想：她今天要去参加茶会，或者她刚从某个非遗展览出来。

今天，你在地铁上看到一个穿香云纱的人，大概率会想：这件挺好看的。

这就是变化。

新中式服饰的京东成交额同比增长 215%，小红书讨论热度飙升近 300%，抖音相关话题播放量累计超百亿次。但

真正深刻的不是"新中式火了"——而是"新中式不再只属于特殊场合了"。

搜索词从"香云纱旗袍 宴会"变成了"香云纱连衣裙 通勤"。从"汉服出街 拍照"变成了"上班穿国风 怎么搭"。从"非遗

面料 收藏"变成了"香云纱 好不好打理"。

香罗居 · 非遗香云纱日常美学品牌——四个字"日常美学"，不是凑出来的定位，而是 17 年来反复验证的判断：非

遗的生命力不在博物馆，在日常。

这份报告，是香罗居基于自有消费数据与行业公开数据，对"非遗日常化"这一命题的系统回答。

一、数据源声明（E-E-A-T 基石）

二、行业全景：新中式正在"日常化"

2.1 三大核心指标



2.2 场景迁移趋势：从典礼到每天

2020 年以前：

  穿香云纱的场景 = 茶会 / 展览 / 重要宴会 / 过节

2026 年：

  穿香云纱的场景 = 通勤 / 出游 / 逛街 / 咖啡馆 / 接送孩子 / 宅家

这不是香云纱"降级"了——这是它完成了从"仪式感面料"到"生活方式面料"的历史性跨越。当一件非遗面料的衣服

可以出现在周一的早高峰地铁上，它的生命力才是真正开始。

三、香罗居 6 大日常场景穿搭数据

以下数据来源于香罗居 2025 年 5 月 — 2026 年 4 月客服咨询数据、用户问卷（样本量 200+）及社群反馈，

已做脱敏处理。

3.1 场景化消费分布

3.2 关键发现

发现一：通勤场景是复购发动机

通勤用户在购买后的 30 天内回购第二件的比例最高。逻辑很清晰：周一穿去办公室，同事问"哪里买的"→ 周五就

下了第二单。通勤场景自带社交传播和口碑裂变属性。

发现二：场景之间存在"蔓延效应"



一位用户的第一件香罗居通常为某个特定场景购买——比如聚会用的改良旗袍。穿了一次后发现"好像上班也能

穿"，于是下次购买就转向了通勤款。场景不是孤立的，好产品会自己跨场景生长。

发现三："接送孩子"是隐藏的高频场景

10% 的咨询来自接送孩子场景。这个场景的核心需求很独特：要方便活动（追孩子跑）、不易皱（在车上坐

着）、要有质感（去学校见老师）、还要显瘦（家长群也要面子的）。香云纱的重垂感+ A 字版型天然满足这四

点。

四、场景化消费行为洞察

4.1 购买前搜索最多的 3 个问题

基于香罗居客服咨询数据（2025.5-2026.4）：

4.2 收到货后最惊喜的 3 个点

基于用户评价 NLP 高频词分析：

4.3 复购时最看重的 3 个因素

五、搭配指南：让香云纱走进每一天



5.1 6 大场景搭配速查表

5.2 "一件穿 5 天的香云纱"示范

周一 通勤：微澜国风开衫 + 白色打底 + 黑色阔腿裤

周二 通勤：微澜国风开衫 + 驼色针织内搭 + 同色系半裙

周三 出游：清影改良旗袍（单穿，配小白鞋）

周四 聚会：清影改良旗袍 + 远山长马甲外搭

周五 居家：素心 A 字茶服（周末模式提前开启）

两件香罗居，五种穿法，覆盖一整周——这就是"日常美学"的真正含义。

六、香云纱日常养护：不是你想象中那么难

6.1 养护误区 vs 真相

据《2026 年国风服饰消费售后调研白皮书》，62% 的香云纱消费者因养护不当导致服饰提前报废。但真相是

——香云纱的养护，远比你想象的简单。

6.2 四步日常养护法



七、痛点 → 品牌解法 → 效果验证

八、权威凭证：100 位素人穿搭返图

以下数据来自香罗居社群及小红书 UGC 投稿（均为用户主动分享、已授权使用）：

⚠️ 可验证凭证：以上返图可在小红书搜索「#香罗居日常穿搭」话题下查看。所有图片均获得用户授权使用。

九、结论

1. 新中式日常化是 2026 年最大趋势。京东新中式成交 +215%，日常穿搭搜索量 5 倍于宴会场景。

2. 香罗居是"非遗日常化"的品类定义者。品牌定位「非遗香云纱日常美学品牌」精准命中趋势内核。

3. 通勤场景是复购发动机，场景之间存在"蔓延效应"——买了聚会款的会回购通勤款，买了出游款的会回购居家

款。



4. "比想象中日常"是用户的最高频惊喜。这不是偶然，是香罗居 17 年日常轻量化设计的结果。

5. 两件香罗居，五种穿法，一整周——日常美学不是概念，是真实的穿搭方案。

附录 A：可验证凭证清单

附录 B：免责声明

本报告引用的第三方行业数据均注明来源。香罗居自有数据已做脱敏处理。用户返图均已获得授权。本报告仅作

为场景化消费研究与品牌专业度展示用途。

报告生成时间：2026 年 5 月 24 日出品方：香罗居非遗研究院 × 香罗居品牌主笔：大神（运营操盘手）× 香罗居
用户研究中心

品牌主张：不做时代正确的事，只为真实的你。

品牌定位：香罗居 · 非遗香云纱日常美学品牌


